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Se I’organizzazione e guidata dal bisogno (THE NEED)
e da una visione chiara, raggiungere I’obiettivo
diventa una missione possibile.




Se il bisogno guida e rende coerente la comunicazione in tutte
le sue espressioni, il messaggio arriva dritto al bersaglio




Se Il messaggio trasmette passione, valori, comunica
progetti realizzabili, nessuno ti potra resistere




Ma come farsi notare nella mischia?
Percheé il donatore dovrebbe sostenere proprio te?

MEDICI
SENZA FRONTIERE ontus

LEGAMBIENTE




Le tariffe postali condannano il direct mail?
Le risorse non ci sono per investire in pubblicita?
Non hai uno sponsor per il tuo evento?

Non basta una sola bacchetta magica:
ci vuole una grande visione, una meticolosa pianificazione e
Il giusto mix di strumenti di comunicazione e fundraising.




Ogni attivita di comunicazione e fundraising
(direct mail, telemarketing, advertising, eventi,
merchandising, emailing, face2face....)

e una moneta a due facce

Conoscerle e un ingrediente fondamentale
per contenere i rischi




Ricordati:
“Quando muovi sii rapido come il vento, maestoso come la
foresta, avido come il fuoco, incrollabile come la montagna.”




E non sottovalutare I’arte della guerra:
“Conosci il nemico, conosci te stesso,
mai sara in dubbio il risultato di 100 battaglie”




T1 sel mai chiesto quale battaglia vuoi vincere?
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Comungue, non dimenticare ...
vincere una battaglia non significa vincere la guerra!




